Que adiciona el articulo 90. de la Ley de Camaras Empresariales y
sus Confederaciones, suscrita por los diputados Rosa Alba Ramirez
Nachis y Carlos Lomeli Bolafios, del Grupo Parlamentario de
Movimiento Ciudadano

La suscrita, Rosa Alba Ramirez Nachis diputada federal de la LXIII
Legislatura del honorable Congreso de la Unidn, con fundamento en los
articulos 71, fraccién 11, de la Constitucidn Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, en relacion con los articulos 6, numeral 1, fraccion I,y 77, del
Reglamento de la Camara de Diputados, someto a la consideracion de esta
honorable asamblea la presente iniciativa que adiciona la fraccion IX al
articulo 9 de la Ley de Camaras Empresariales y sus Confederaciones, al
tenor de la siguiente

Exposicion de Motivos

Las cdmaras empresariales y las confederaciones son redes compuestas por
duefios de empresas dedicados a las actividades del sector comercio,
servicios, turismo e industria dentro de una region, quienes crean estas
sociedades locales con el objeto de trabajar a través de acuerdos en
beneficio de la proteccion de sus intereses, mejorando su desarrollo
productivo para la obtencién de mayor prosperidad. Dichas cdmaras
empresariales se conforman de acuerdo al tipo de actividad que
desempeian y por voluntad propia de sus agremiados, eligiendo de manera
conjunta, a un comité directivo que los representard por un espacio de
tiempo determinado y a su vez estos deciden quienes integrardn el cuerpo
operativo (trabajadores o empleados) responsable de llevar a cabo las
actividades administrativas y operativas para que éstas funcionen conforme
alaley.

Hablando especificamente de las primeras cdmaras de comercio, estas
fueron fundadas en Europa Continental por el afio 1599, especificamente en
Glasgow, con el fin de garantizar los intereses de los negocios locales que
se encontraban dentro de la ciudad. Ya para finales del siglo XIX
comenzaron a sustituir a las organizaciones gremiales en Espafa para
representar los intereses de las empresas, no de los patrones, convirtiéndose
dichas organizaciones en un elemento de representacion local, siendo
ademds organizaciones de representacion relacionadas con los de consulta y
colaboracidn ante las Administraciones Publicas en beneficio de los
comerciantes.

Su razén de ser, es la promocion del comercio en la region a la que
pertenecen, buscan la regulaciéon municipal, ofreciendo informacién y datos



estadisticos para el uso de los afiliados.

En la actualidad, las Camaras Empresariales y sus Confederaciones,
requieren adoptar nuevas medidas para frenar la inflacidn y lograr con ello
una mejora en la economia a través de la competitividad, basada
prioritariamente en la productividad y el crecimiento de las empresas
afiliadas.

Las cdmaras empresariales trabajan sin duda alguna, para obtener el mejor
resultado de acuerdo a su actividad, esto es tanto a nivel local como
regional, con la firme conviccion de obtener grandes beneficios en pro de
su permanencia dentro del mercado. Ademads de ello, son organismos
empresariales conformados sin 4nimos de lucro, los cuales ofrecen entre
otras cosas, servicios profesionales a las empresas, profesionistas y
ciudadanos en general de su demarcacion geografica.

Estas deberan contribuir al fortalecimiento de los planes de desarrollo, por
lo que juegan un factor preponderante, al ser el documento rector que guie a
la institucién y aplique sus programas anuales con base a sus lineamientos,
mismos que deberan de fortalecer las estrategias y metas que se han
planteado y que una vez que se direccionen se aprueben y socialicen por el
Consejo Directivo.

En Espaiia, existen 85 Cdmaras de Comercio coordinadas a través del
Consejo Superior de Camaras, el cual funge como representante e
interlocutor vélido a nivel nacional e internacional ante los 6rganos de la
Administracion del Estado. Se encarga de fomentar y coordinar las
actividades y relaciones entre ellas y elabora los documentos que contienen
las iniciativas y proyectos que consideran de beneficio y que a su vez las
posicionan ante la Administracion, partiendo de la informacion que
transmiten las empresas.

Por otro lado, existe la Camara de Comercio Internacional, conocida
también por sus siglas CCI o ICC en inglés, cuya funcion es proteger a las
empresas integradas en los diferentes paises en todas sus actividades y
operaciones comerciales, debido a que cada dia existen variaciones en las
economias nacionales de forma independiente provocando repercusiones
internacionales muy complejas. Esta organizacion esta integrada por
empresas y asociaciones de empresarios de mas de 130 paises en el mundo,
unidos para regular su postura y la interpretacion de los actos y negocios a
nivel internacional, para que se encuentren presentes ante las diferentes
legislaciones que se encargan de elaborar las normas de comercio
internacional



La sede de la CCI esta en Paris y es reconocida como la entidad consultiva
ante las diferentes organizaciones a nivel internacional, tales como: la ONU
y sus organismos especializados, Comunidades Europeas, Unién Europea,
Organizacién Mundial del Comercio, OCDE, Fondo Monetario
Internacional, etc., informando a dichos organismos del punto de vista
empresarial en las cuestiones que le afectan y defendiendo por siempre la
libre inversion, la competencia leal y el libre acceso a los mercados de
bienes y servicios.

Su misioén es la de fomentar la inversion, el comercio, la competencia y la

productividad entre las empresas que participan en las distintas industrias

en los paises que la conforman, asi como servir de apoyo en la ayuda al

momento de enfrentarse a los retos y oportunidades que se presentan a

través de la globalizacion, pero siempre fomentando la autorregulacién y el

apoyo a través de ayudas financieras, investigaciones, informacién del
sector y estadisticas de consumo, asi como el establecimiento de normas de
calidad y estdndares de trabajo. Por ello debe de emanarse a un plan rector

y a sus diversos planes y programas para que estos sean analizados y

evaluados en forma trimestral, promoviendo y midiendo las acciones que se

involucren en el comercio internacional y en sus diversas operaciones
relacionadas.

Con la intencién de cumplir su gran objetivo como el proveedor principal

de servicios a la comunidad empresarial, la CCI creé instituciones

especializadas tales como:

* Servicios de Resolucion de Controversias: Este es el sistema mas
respetado del mundo en resolucidn de disputas comerciales, y que incluye
a la Corte Internacional de Arbitraje.

* El Instituto de Derecho Mercantil Internacional: Este proporciona la
formacion y el intercambio de conocimientos y experiencia en cuestion de
arbitraje y de derecho mercantil internacional.

* La Federacion Mundial de Camaras: Esta es la mayor red mundial de
camaras de comercio y administra el sistema del Carnet ATA, que facilita
la admision temporal de mercancias.

* Servicios de Prevencion de Delitos Comerciales: Su funcién es la
prevencion de los delitos contra las empresas, entre sus funciones es
combuatir a la pirateria, el fraude financiero y las falsificaciones.

Entre las acciones principales que realiza como representacion en México
son:

* Continuar y estrechar lazos con Pro México a fin de apoyar a las empresas



cuando enfrente problemas en el comercio y que afecten el clima de
mversion;

e Impulsar el establecimiento de una ventanilla tnica para los tramites de
comercio exterior;

La Contralora de la Republica de Bogoté el pasado 6 de septiembre del 2013,
Sandra Morelli destac6 que las Camaras de Comercio son para otros
sectores, un ejemplo de cooperacién publico-privada, y que la claridad en
el ordenamiento juridico de las Camaras de Comercio es uno de los
grandes avances en materia de Competitividad, para tener una base solida
con reglas claras para que puedan seguir ejerciendo la importante funcioén
en materia legislativa.

Antes por falta de claridad juridica las Camaras de Comercio estaban en
desventaja sin embargo, es importante para el pais no solo que estos entes
sigan “haciendo la funcién de registro pero ademds las otras importantes
funciones que se les han delegado” mencion6 Morelli; a lo cual continud
diciendo que “ahora les proporcionamos un marco mdas claro para
garantizar una mejor relacion a futuro” (Confecamaras, 2013).

En caso de que haya conflictos entre los empresarios y los trabajadores, estos
se podria solucionarse recurriendo al servicio de arbitraje de las Camara
Empresariales, siendo este una nueva férmula juridica, misma que debe de
establecerse en los planes y programas que se estén promoviendo afio con
ano.

En México, segtin datos publicados por el portal web de elempresario.mx y
apoyado por la Cadmara Nacional de Comercio, Servicios y Turismo
(Canaco-Servitur), el 18 de agosto de 2010, en su articulo Cémaras
empresariales, mds cerca de Mipymes, en México existen 237 cdmaras
empresariales, incluyendo sus representaciones locales, las cuales estian
clasificadas por sector productivo y ofrecen servicios de capacitacion,
asesoria, incubacion de negocios, redes de contactos y sinergia con
empresas tractoras, cuyo objetivo es ayudar a las micro, pequefias y
medianas empresas a formalizarse, impulsdndolas a obtener los permisos
que requieren y a agilizar sus tradmites; asi como, a incorporarlas a
programas publicos y privados para darles las herramientas que les sirvan
para desarrollarse.

Por todo lo anterior, se requiere de adicionar la fraccion 1X, al Articulo 9 de
la Ley de Camaras Empresariales y sus Confederaciones, con el fin de
Proponer el Plan de trabajo anual y emitir informes trimestrales ante la
secretaria para transparentar los avances y logros.



En virtud de lo anterior, propongo se adicione la fraccion IX, al Articulo
9 de la Ley de Camaras Empresariales y sus Confederaciones, con el
fin de Proponer el Plan de trabajo anual y emitir informes
trimestrales ante la secretaria para transparentar los avances y
logros.

Someto a la consideraciéon de esta honorable Camara de Diputados la
siguiente iniciativa con proyecto de

Decreto por el que se adiciona la fraccion IX al articulo 9 de la Ley de

Camaras Empresariales y sus Confederaciones

Articulo Unico: Se adiciona la fraccién IX al articulo 9 de la Ley de

Camaras Empresariales y sus Confederaciones , en los términos

siguientes:

Articulo 9. Las Confederaciones tendran por objeto:

I. Representar los intereses generales de la actividad comercial o industrial,

segun corresponda;

IX. Proponer el Plan de trabajo anual y emitir informes trimestrales
ante la secretaria para transparentar los avances y logros.

Transitorio

Primero. El presente decreto entrard en vigor al dia siguiente de su

publicacién en el Diario Oficial de la Federacion.
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Dado en el Palacio Legislativo de San Léazaro, a 22 de noviembre del 2016.

Diputados: Rosa Alba Ramirez Nachis (ribrica), Carlos Lomeli Bolafios.



