
Que reforma y adiciona diversas disposiciones de las Leyes Federal de Protección al 
Consumidor, y General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia, a 
cargo  de  la  diputada  Verónica  Delgadillo  García,  del  Grupo  Parlamentario  de 
Movimiento Ciudadano
La suscrita, Verónica Delgadillo García, diputada integrante del Grupo Parlamentario 
de Movimiento Ciudadano de la  LXIII  Legislatura  del  honorable  Congreso de la 
Unión,  con  fundamento  en  lo  dispuesto  en  el  artículo  71,  fracción  II,  de  la 
Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, así como en los artículos 6, 
numeral  1,  77  y  78  del  Reglamento  de  la  Cámara  de  Diputados,  somete  a 
consideración del pleno, la presente iniciativa con proyecto de decreto que modifica 
distintas disposiciones de la Ley Federal de Protección al Consumidor y de la Ley 
General  de Acceso de las  Mujeres  a  una Vida Libre de Violencia,  en materia  de 
discriminación de género, bajo la siguiente:
Exposición de Motivos
Con fundamento en lo establecido por el artículo 1o. de la Constitución Política de 
los Estados Unidos Mexicanos, el cual reconoce a toda persona el goce de aquellos 
derechos humanos plasmados en el ordenamiento referido, así como aquellos que se 
encuentran en los Tratados Internacionales donde México sea parte. Y de igual forma 
en su quinto párrafo, donde prohíbe todo tipo de discriminación, incluida aquella que 
sea motivada por el género o cualquiera que atente contra la dignidad humana.I
Conforme a  lo  establecido  por  la  Convención sobre  la  Eliminación de  Todas  las 
Formas  de  Discriminación  contra  la  Mujer,  en  donde  se  encuentra  definida  la 
discriminación  contra  la  mujer  como“...  toda  distinción,  exclusión  a  restricción 
basada  en  el  sexo  que  tenga  por  objeto  o  por  resultado  menoscabar  o  anular  el 
reconocimiento, goce o ejercicio por la mujer, independientemente de su estado civil, 
sobre la base de la igualdad del hombre y la mujer, de los derechos humanos y las 
libertades fundamentales en las esferas política, económica, social, cultural y civil o 
en cualquier otra esfera”.II

Y principalmente en el artículo 5o. del ordenamiento anteriormente mencionado, el 
cual señala que los Estados parte deben tomar las medidas apropiadas para modificar 
“...  los  patrones  socioculturales  de  conducta  de  hombres  y  mujeres,  con  miras  a 
alcanzar  la  eliminación  de  los  prejuicios  y  las  prácticas  consuetudinarias  y  de 
cualquier otra índole que estén basados en la idea de la inferioridad o superioridad de 
cualquiera de los sexos o en funciones estereotipadas de hombres y mujeres”.
Asimismo,  conforme  a  lo  establecido  por  la  Convención  Interamericana  para 
Prevenir, Sancionar y Erradicar la Violencia Contra la Mujer, mejor conocida como la 
“Convención de Belem Do Para”, que tiene por objeto velar el derecho de las mujeres 
a una vida libre de violencia, así como proteger el “... reconocimiento, goce, ejercicio 
y protección de todos los derechos humanos y a las libertades consagradas por los 
instrumentos regionales e internacionales sobre derechos humanos”.III



Y esencialmente en lo establecido en su artículo 8 inciso g), donde los Estados parte 
convienen adoptar de forma progresiva, medidas específicas para “...  alentar a los 
medios de comunicación a elaborar directrices adecuadas de difusión que contribuyan 
a erradicar la violencia contra la mujer en todas sus formas y a realzar el respeto a la 
dignidad de la mujer”.IV

Se propone la presente iniciativa que tiene por objeto combatir la violencia de género 
hacia las mujeres, planteando modificar distintas disposiciones de la Ley Federal de 
Protección al Consumidor y de la Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida 
Libre de Violencia, con la finalidad de cambiar el rumbo de algunos de los patrones 
socioculturales de conducta que alientan prejuicios de inferioridad hacia las mujeres.
En este sentido, es importante tener muy presente que la discriminación contra las 
mujeres viola los  principios básicos de igualdad de derechos y vulnera su propia 
dignidad. Lo anterior tiene como resultado efectos negativos como el “dificulta(r) la 
participación  de  la  mujer,  en  las  mismas  condiciones  que  el  hombre,  en  la  vida 
política, social, económica y cultural de su país, que constituye un obstáculo para el 
aumento  del  bienestar  de  la  sociedad  y  de  la  familia  y  que  entorpece  el  pleno 
desarrollo  de  las  posibilidades  de  la  mujer  para  prestar  servicio  a  su  país  y  a  la 
humanidad”.V
Bajo  el  entendido  de  lo  expuesto  en  los  párrafos  anteriores,  se  da  razón  de  las 
modificaciones planteadas, ya que éstas van encaminadas a eliminar y erradicar todo 
tipo de información y/o publicidad que llevan a cabo los proveedores de bienes o 
servicios  dentro  del  país  que  se  caracterice  por  su  contenido  sexista,  o  donde  el 
mensaje o imágenes que contribuyan a crear o reafirmar prejuicios que coloquen a la 
mujer en un papel de inferioridad ante el hombre o de una forma dependiente de éste.
Cabe  mencionar  que,  con  esta  propuesta,  se  espera  un  cambio  tangible  en  la 
publicidad  y  mercadotecnia  utilizada  para  promocionar  y/o  promover  diferentes 
productos  que  suelen  proyectar  a  la  mujer  como  un  objeto  o  que  reafirman  el 
desarrollo de roles tradicionalmente impuestos al género femenino.
En este contexto, “La publicidad ha funcionado como una herramienta eficaz para 
mantener el orden jerárquico del sistema de género. Los estudios realizados en torno 
a esto (Peña y Frabetti 1990), revelan que recoge una visión sexista de las mujeres y 
de  los  papeles  que  se  les  han  asignado  tradicionalmente.  Así,  prevalece  la 
consideración de la  mujer  como un objeto sobre la  persona,  utilizando su cuerpo 
como reclamo, a la vez que se reitera su papel dependiente del hombre y se le asigna 
en  exclusiva  los  papeles  relacionados  con  la  vida  doméstica  y  el  cuidado de  las 
personas. La publicidad se ha convertido para las mujeres en un espejo distorsionado 
de la realidad, un espejo que sólo muestra a mujeres bellas, jóvenes y delgadas, con 
las fuertes repercusiones que esto puede suponer para la salud entendida en su sentido 
más amplio, así como para el autoconcepto y para la configuración a nivel social de 



los imaginarios colectivos,  los papeles sociales y los estereotipos acerca de cómo 
debe ser una mujer y lo que se espera de ella.”VI

Por lo expuesto, se somete ante esta honorable asamblea la siguiente iniciativa con 
proyecto de
Decreto que modifica distintas disposiciones de la Ley Federal de Protección al 
Consumidor y de la Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de 
Violencia
Artículo Primero. Se modifica: la fracción VII del artículo 1o.; la fracción IX Ter del 
artículo  24;  se  modifica el  artículo  32 y  se  le  adiciona un quinto  párrafo;  y  una 
fracción VIII al artículo 76 Bis, todos de la Ley Federal de Protección al Consumidor, 
quedando de la siguiente manera:
Artículo 1. ...
...
Son principios básicos en las relaciones de consumo:
I. a VI. ...
VII.  La  protección  contra  la  publicidad  engañosa,  abusiva  y  sexista,  métodos 
comerciales coercitivos y desleales, así como contra prácticas y cláusulas abusivas o 
impuestas en el abastecimiento de productos y servicios.
Artículo 24. La procuraduría tiene las siguientes atribuciones:
I. a IX Bis. ...
IX  Ter.  Promover  la  coordinación  entre  las  autoridades  federales,  estatales  y 
municipales que corresponda, a fin de asegurar la protección efectiva al consumidor 
en contra de la información o publicidad engañosa, abusiva o sexista;
Artículo 32. ...
...
...
...
La  información  o  publicidad  sexista  es  entendida  como  aquella  que  promocione 
estereotipos que vulneran la dignidad de la mujer o fomentan la discriminación por 
razón de sexo,  especialmente  aquella  que utiliza  su imagen de forma humillante, 
incite al odio, o que contenga conductas desfavorables para la igualdad de género.
Artículo 76 Bis. ...
I. a VII. ...
VIII.  El  proveedor  deberá  abstenerse  de  utilizar  estrategias  de  venta  o 

publicitarias sexistas.
Artículo  Segundo.  Se  modifica  la  fracción  IX,  y  se  adiciona  una  fracción  X, 
recorriéndose las demás fracciones en orden consecutivo, del artículo 48 de la Ley 
General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia, para quedar de la 
siguiente manera:
Artículo 48. Corresponde al Instituto Nacional de las Mujeres:



I. a VIII. ...
IX.  Celebrar  convenios  de  cooperación,  coordinación  y  concertación  en  la 

materia;
X. Presentar ante la Procuraduría Federal del Consumidor denuncias en contra 

de proveedores de bienes y servicios que utilicen información o publicidad 
sexista, y

XI. Las demás previstas para el cumplimiento de la ley.
Transitorios
Artículo  Primero.  El  presente  decreto  entrará  en  vigor  el  día  siguiente  al  de  su 
publicación en el Diario Oficial de la Federación.
Artículo Segundo. Se deroga toda aquella disposición que contravenga el presente 
decreto.
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